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HULUMTIMI | TREGUT

Brain Storming

Fillimi I nje biznesi gjithmon &shté shume | veshtire, ku mundesit jané te vogéla, ndérsa idet jané té
shumta. Nuk do té thoté qé té gjitha idet per biznes t& marra perms Brain Storming jané te
pershtatshme, por numri | madh | ideve na ndihmon me shumé pér té vendosur se cila ide duhet te
jetésohet.

1.Dygan Kompjuteresh
2.Reciklimi | plastikes
3. Mirémbajtje banesore
4. Agjension turistik
5.Fruta mali
6.Sherbime postar
7. internet sherbime
8.Qerdhe pér féemijé
9. Prodhimi | markerave

10. Prodhimi | produketeve bio
Makro Filteri

Sipas panelit ideté te cilat kan kaluar Makrofilterin jané:
1.Qerdhja e fémijéve

2.Mirémbaijtja banesore

3. Agjension turistik

4.Dygan kompjuterash

5.Prodhimi | produkteve bio

Mikro Filter
Projektet Kerkesat Personeli| Paisjet | Lénda e paré | Totali | Konkurrenca | Totali |
ekzistuese korigjuar

Qerdhe e fémijeve 5 4 2 2 13 2 11
Mirémbaijtja banesore 5 4 0 5 14 4 10
Agjension turistik 2 4 5 5 16 8 8

Dygan kompjuterash 4 4 3 3 14 7 7
Prodhimi | produkteve bi| 3 4 4 5 16 9 7
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2.1.PERMBLEDHJA E PERGJITHSHME

a) Emriifirmés: QERDHJA E FEMIJEVE - “ADHMERIA”
b) Slogani: ¥ VENDI KU FEMIU JUAJ NDJEHET ME SE MIRI ”

c) Llogojafirmes:

1.9.¢
3 al

DHME

c) Té dhénat e anétaréve té ekipit:

1 A.K- MENAXHER , Kualifikimi; Fakulteti
ekonomik(menaxhment)

1 H.S- EDUKATORE, kualifikimi: Fakulteti i edukimit

1J.Z EDUKATORE, kualifikimi:Fakulteti i edukimit

1 “0.K”, - KUZHINIER, kualifikimi: | Qertifikuar per Kuzhiner.
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2.2.Pérshkrim i shkurtér i biznesit, | shérbimeve, dhe pérmbushjen e nevojave gé kéto
shérbime ju béjné klientéve

Qysh herét mé jané sjellur né mendje ide t& ndryshme pér tu marre me biznes ,mirpo
duke ju béré njé analize té gjitha ideve kam ardhur né perfundim se ideja per hapjen e
njé gerdhe pér femijé éshté perkrahur nga shumica e njerzve té pyetur dhe éshté pritur
mire si ide.

Nuk ka gene vetem ky fakt vendimtar ge ne té dalim me kéte ide, mirpo duke paré gé

né komunen toné nuk ekziston nje biznes i tille dhe duke llogaritur né numrin e klienteve
ge kan nevojé pér gerdhe, hapja e nje biznesi té tille paraqitet si nevojé imediate.

Po ashtu kerkesat pér keso sherbime jané verejtur edhe publikisht ,ku ka pas kerkesa
nga njé numer i kosiderueshem i nénave té punésuara ,té cilat kané paragite kérkese tek
i pari i komunes gé té béjé hapjen e njé Qerdheje per Femijé ,mirpo nevojat dhe kerkesat
e ketyre nénave nuk jané marré né konsideraté deri mé tash as nga institucionet lokale, e
as nga ndonjé kompani private .

Duke paré gé kérkesat gdo heré shkojné né rritje ,dhe askush nuk béné gjé né kété
drejtim ,atéhere ne kemi filluar te mendojmé seriozisht né zgjidhjen e kesaj geshteje pér
femijet ,kur e dimé se femijet dojné njé trajtim dhe edukim té mire ne shogeri dhe se

meritojne nje shtepi ku do ti bashkonte ata nga vende té ndryshme.

Pas hulumtimit té tregut dhe pas shoshitjes se ides kemi ardhur né perfundim se

kjo ide éshté e arsyeshme ,e gelluar dhe vien ne kohé te pershtatéshme.

Dhe pa harrur té pérmend edhe mundesine ge na eshte ofruar nga trajnimi i mbajtur i
GlZ-it ,si dhe grandet e ndara per fituesit potencial , ka gene po ashtu njé shtytje e
madhe morale dhe financiare ge ne té fillojm hapat e paré né biznes.

Biznesi yné do te ofrojé sherbime te ndryshme gé kané te béjné drejtpérdrejt me
edukaten, kulturen dhe me para parapergatitjet pér arsim fillestar . Po ashtu biznesi yné
do té ofrojé edhe sherbime tjera gé jané te nevojshme pér femijet siq jané: ushqgimi
,dhomat e gjumit .argétimet e ndryshme me lojra , kinemaja e femijeve , vizita ne vende
turistike né afate té caktuara .

Sherbimet ne biznesin toné do té jené konform rregullave te cilat parashihen per keso

sherbime té cilat i ofrojne Qerdhet.
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Mirpo strategjia e kryerjes se kétyre sherbime do té dallojé nga tjeret ,pasi ne do
perdorim metoda me bashkohore dhe mé té pérshtateshme pér té plotesuar dhe

knaqur nevojat e femijeve dhe prindit e tyre .

Strategjia dhe gasja joné ne kryerjen e ketyre sherbimeve bazohet ne stafin profesional
dhe té pérgatitur mire pér té trajtuar mire dhe me kujdes te vegant femijet dhe ne tersi
klientelen, dhe duke ofruar njé afersi dhe ngrohtesi shpirterore me femijet ne synojme ge
biznesi jone do té sjellé rezultatet e prituara.

Né kété aspekt duhet cekur se edhe kostoja e antarsimit tek ne do té jeté shumé e
arsyeshme né raport me benefitin e klientit.

Anétarét e ekipit, jané persona té cilét kané kualifikim perkates dhe kane njé

bagazh té mire té njohurive pér kryerjen e sherbimeve té larté pérmendura.

Po ashtu stafi éshté i pergaditur edhe me shkathesi tjera komunikuese dhe me vlera te

larta njerzore, gqé né biznesin toné keto vlera gmohen né mase té madhe.

Mijetet financiare do té jené té kombinuara, 10.000 llogarisim né grandin gé ndahet nga
GlZ apo BSCK(oranizat tjeter), 3.000 nga fondet e familjes dhe 2.000 nga kredite me
kamata té uleta pér biznes fillestar .

Qéllimi i shfrytézimit té ketyre mjeteve éshté gé té arrihet té mbulohen té gjitha
shpenzimet fillestare, pérfshiré shpenzimet operative dhe kapitale. Mjetet do té
shfrytézohen pér sigurimin e lokacionit, pajisjeve té punés si; inventari, video-projektori,
kendi lojrave , si dhe té gjitha shpenzimet e tjera qofté pér marketing ose pér aktivitete té
tjera.

Kush jemi ne?

Ne jemi student né Fakultetin Ekonomik si student te rregullt, Admir Krasniqi dhe Dardan
Samadraxha studjojné menaxhimentin,qé té dy jan te gertifikuar né pjesmarrjen né
trajnimin pér hartimin e planeve te biznesit dhe né fund té punimin jané té bashkangjitura
edhe gertifikatat.

Ndérsa Aldi Zogaj studjon kontabilitetin dhe financat gjithashtu éshté edhe ndérrmarrés
sepse ka njé biznis familjar,aty perveqgse e jep nje kontribut te madh ai ka marr edhe aftsi
menagjuese dhe vendimarrse,té gjitha vetit e te tre pjesmarrseve i plotsojn mangesit e
njeri tjetrit dhe e pérbé&jn njé grup mjaft dinamik dhe hulumtues.Kjo gé do té paragesim
éshte puna e jo[né,ka disa mangesi mirpo ne para se ta fillojmé biznesin do té

konsultohemi edhe me njé profesionist pér ndryshimet eventuale.
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2.3.Lokacioni do té jeté brenda gytetit, né adresén rr. Lagjeja e Mirdites , p.n.dhe nuk

do té karakterizohet me gendrén ose zemrén gytetit, pér arsye se né gendér ¢cmimi
mesatar i girave éshté mé i larté né njérén ané dhe né anén tjetér edhe madhésia

joadekuate e lokaleve si dhe eshte i pa pershtateshem per femijet .

Cmimet mesatare té girave né lokacionin té cilén do té gjendemi sillet rreth 250€.

3.1Deklarimi i misionit dhe i vizionit dhe objektivave(SMART- teknika)

a) Misioni i biznesit toné éshté:

- Té permbushim te gjitha nevojat e femijeve me efikasitet dhe me perkushtim te larté

- Té ndihmojmé ne marrjen e hapave te paré te dijes dhe t'i pergatisim per nje fillim té
sukseséshem dhe shkollé dhe né jeté ne pérgjithesi.

- Té sjellim inovacione per femijét si ne shérbime ashtu edhe né paisje dhe lokacione

te reja pér ta.

b) Vizioni yné:

> Té béhemi biznesi i pare ne tregun lokal dhe me gjere ge merret vetem me ofrimin e
sherbimeve per femijé .

> Te jemi biznes i cili me se miri perkujdeset per femijet, duke u mundesuar atyre ge tek

ne te perjetojné gaste te paharruara te knagesisé dhe gézimit .
C )Objektivat e planit

Fillimi me njé kapacitet 40 vende pér tregun e segmentuar
Mbrenda 3 viteve rritjen per 30% té kapacitetit.

Krijimin e mundesive pér punésim,

Rritje graduale té kapaciteteve dhe shtimin e numrit té punétoreve.

PwbdPE
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4.1.Profili i biznesit dhe i industrisé

Né tregun té cilin mendojmé té zhvillojmé aktivitetin toné shérbyes, mund té theksojmé se
éshté njé treg i cili identifikohet me zhvillimin e industrisé tregtare, me ¢’rast shumica e
bizneseve e takojné sektorit tregtar, dhe até kryesisht biznese té vogla.

Biznesi im do té operoj si biznes individual,pra do te keté vetem njé pronar.

Mirépo cka éshté me réndési, éshté se né profilin toné té biznesit nuk eksitojné kompani

tiera ose biznese tjera gé merren me kété lloj biznesi .

a) Strategjia e veprimit do té mbéshtetet né dy ményra kryesore:

- ofrimi i sherbimeve me seriozitet te plote dhe perkushtim te larte
- si dhe tretmani i klienteles te behet ne menyren me te mire te mundeshme ,po ashtu do

ofrojme edhe gmime me te arsyeshme per disa kategori te klienteve

4.2 .Pershkrimi i produktit(shérbimit)

Shérbimet kryesore do té jené:

a)Edukimi dhe perkujdesja ndaj femijeve ,

b) Sidhe ofrimi i sherbimeve tjera si: te ushqgimit, te kinemase ,lojrave dhe
shfagjeve per femije , vizita neper vende te ndryshme me interes etj.
Réndésia kryesore sa i pérket shérbimeve éshté benefitet dhe dobia gé e
pérfitojné klientét nga kéto shérbime.

Benefitet kryesore té cilat i pérfitojné klientét u numérojmeé si né vijim:

- arrijné ge permes programeve ge shpalosim per femije te fitojne nje edukate dhe
pergaditeje per niji fillim te mbare shkollor.

- Pra duke ofruar keto sherbime , ne prinderve te femijeve ua lehtesojme
punen rreth edukimit dhe pershtatejes se femiut me rrethin ku jeton .

- Poashtu per kohen ge ndajné me ne ata mesojné shume gjera te cilat ju

interesojné et;.
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Né kété rast éshté shumé e réndésishme gé té pércaktohet edhe kufiri i shpenzimeve dhe
i té hyrave, d.m.th. sa njési té sherbimit (klient€) duhet té keté biznesi né ményré gé sé
paku té i mbulojé shpenzimet. Né teoriné shkencore té ekonomisé, ky rast, d.m.th. kur
shpenzimet jané té barabarta me té hyrat njihet si piké kritike e rentabilitetit. Né vijim ne
do té shohim se sa do duhej té gjenerojé té hyra firma joné né ményré qé ti mbulojé

shpenzimet e saja me té hyrat e realizuara:

4.3)kostot e shérbimeve (menyra tabelore grafikore)

Lloji i kostos sé shérbimit Lloji i Kosto (€) Shénime shtesé
shpenzimit

Kostoja e fletoreve per art variabil 200

dhe fletoreve tjera pér njé

vit

Kostoja e lapsave, ngjyrave Variabil 150

,gomave pér njé vit

| video-projektorit pér njé vit Fiks 200

Paga vjetore e 1 edukatore Fiks 2. 400 X2= 4800
Paga vjetore e kuzhinierit Fiks 2. 400

Qiraja vjetore Fiks 3000

Rryma (vjetore) + ngrohja Variabil 1500

Telefoni Variabil 100

Shpenzime té Variabil 200
jashtézakonshme

Shpenzime té marketingut Variabil 250

Inventari Fiks 4000

Shpenzime te uijit Fiks 60

Totali i kostos sé 16.860€

sherbimeve pér njé vit

Né bazé té té dhénave tabelore, firma duhet té pércaktojé ¢cmimin shités té shérbimit,
natyrisht duke u mbéshtetur né ¢mimin mé adekuat gé i pérputh né ményré sa mé té
miré ofertén dhe kérkesén e tregut. Nése firma vendos gé ¢mimi shités pér njé njési do
té jeté 50 € né muaj, do té shohim né ményrén tabelore dhe até grafike ndikimin e

kérkeseés:
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b) Ményra tabelore (raporti ndérmjet, té hyrave, kérkesés dhe rezultatit financiar)

Cmimi pér Kérkesa sipas Shpenzimet | Rezultati
e o Té hyrat _ :
njé njési ¢mimit shités totale financiar (€)
50 30 18.000 | 17.860 140
50 35 21.000 17.860 3.140
50 25 15.000 17.860 -2.860
50 29.8 17.880 17.860 +20

c) metoda grafikore (paraqitja e pikés kritike té rentabilitetit)

27.15 njési(fémijé) Humbi
umbja

Pika kritike Shpenzimet
totale

Fitimi

50€

\ 4

Shpenzimet fikse

27.15 fémij

Né bazé té pérshkrimit tabelor vérehet qarté se firmés i nevoijitet té ofrojé sé paku 27.15
njési té sherbimit t& ményré qé té arrijé té keté rezultat financiar “0”. Pikérisht né kété rast
shfaqet pika kritike e rentabilitetit, me ¢’rast:

SHF + SHV = SHT dhe , Té hyrat — SHT = rezultatin financiar “0”, respektivisht
PKR.
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Kosto pér njé njési

Né rast se shpenzimet totale do té jené té pandryshueshme, d.m.th. 16.860€, ndérkaq
né rastin mé té miré té parashikuar se numri i klientéve do té jeté 480 né bazé té
¢cmimit té pércaktuar, atéheré shuma totale e shpenzimeve pjesétohet mé numrin e
klientéve(ose 40*12muaj=480)

Dhe duke bere két kalkulim kemi ardhe ne perfundim te dimé koston per cdo

klien

Shpenizimet totale duke pjestuar me numrin e klienteve per nje vit :

16.860/480=35.125 ,pra kostoja per nje njesi eshte35.125 né euro ne muaj.

4.4.Parashikimet pér ofrimin e shérbimeve né té ardhmen

- té ofrojé edhe sherbime tjera , psh. duke hap edhe nje restaurant per femije dhe nje
kend te gjere lojrash edhe per klientet jo te rregulit.
- té ofrojé programe dhe shfageje vetem per femije

- té ofroje edhe programe te ndryshme per arsimim dhe edukim te femiut .

4.5.STRATEGJIA E MARKETINGUT

Caku i tregut pér firmén toné do té jeté grup mosha e femijeve 8 muaj deri ne 6 vjec.

a) Reklamimi dhe Promocioni

Hapi i paré sa i pérket promocionit do té jeté, shpérndarja e broshurave té shtypura, afer
shkollave dhe institucioneve , broshura té cilat pérmbajné té gjitha aspektet kryesore
rreth biznesit tone dhe sherbimeve te cilat i ofrojme dhe gmimet per ato sherbime.

Hapi i dyté sa i pérket reklamimit do té jeté, shfrytézimi i medieve té dégjueshme lokale,

dhe kryesisht vetém nje nga to; Radio Malisheva. Do té shfrytézohen vetém mediet e
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dégjueshme pér arsye se caku i tregut té cilin e synojmé ne, kryesisht jané té orientuar

né dégjueshmériné e kétyre mediumeve.

- transmetimi i reklamés 3 heré né javé né Radio malishevé pér njé vit ..... 100€

- shtypja € broShUrave ... 50

b) (;mimi- éshté i arsyeshém dhe i bazuar né kosto dhe shumé specifika gé i

kemi hasur gjaté hulumtimit té tregut.Ai éshté i caktuar gé té ju pérshtatet njé
shumice té klienteve toné té mundshém.

Ne mendojmé se ky ¢cmin do té ndezé né treg.

4.6. Analiza e konkurrencés

Né bazé té rezultateve té hulumtimit kemi pare ge ne nuk kemi konkurence te
drejtperdrejte, pasi tek ne nuk ekzison nje biznes i tille mirpo ne rrethine ka mjaft dhe
mundemi ne nje fare forme te jemi ne konkurence me ta.

Né bazé té té dhénave te marra kemi vetem nje te interesur per te hyre ne keso biznesi,
por né ¢cdo moment duhet té jemi té gatshém té pérballohemi me njé situaté dhe njé rast té
tillé.

Né vijim mund té vijmé né konstatimin e pérparésive tona dhe té dobésive té

tyre

Pérpareésité: Dobésité:
- Stafi i pergaditur mire per sherbime
- Njohja mé e miré e drejtpérdrejté e - Qasja jo e mire me klient
Klientéve - shkathtésité mé té uléta té anétaréve té
- Menyra e pageses se sherbimeve e ekipit né krahasim me ne
rregulluar ne dy mundesi : kesh dhe me - Lokacioni i ngushte
keste. - Forma e pageses e papershtateshme etj.

- Numri i kerkesave per sherbime tona etj.
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Analizimi i tregut potencial dhe real -né komunén e Malishevés qé na e

arsyeton iden toné mé sé miri:

Sipas njé matematike logjike:

Malisheva ka 46 fshatra ku ka 40 shkolla,dhe ne kemi nxjerr mesataren segjdo shkollé ka
njé paralele me nga 25 nxénés. Nga kjo konkludojmé:

25x40=1000 femijé gé presin radhét pér né shkolla

1000-500=500 i heqim sepse jané shumé larg né zona rurale

500-300= 200 nuk i kané kushtet dhe nénat i kané amvise(pa puné)

200 jané caku joné ku ne do té startojmé me 40 vende.Nuk jemi shumé optimista né

ardhméri,por real dhe ne pretendojmé se ¢mimi nuk do té ishte i duskutushém.

5.1 PERSHKRIMI | EKIPIT MENAXHUES

a) Pershkrimi i aftesive te stafit :

Duke filluar ge nga pronari i cili i njeh metodat e reja té menaxhmit efikas dhe
deri te puntori i fundit te gjithé kéta puntoré jané té veshur me dije dhe shkathtesi

pér kryerjen e detyrave te dhena.

Dhe i gjthé stafi shquhet per profesionalizem dhe perkushtim te larte né puné.
Po ashtu stafi g¢ merren me shumé me femijét siq jané edukatoret kané kualifikim té
larté shkollor dhe njohin mire punén e edukimit dhe perkujdesjes ndaj fémiut,gjithashtu

edhe kuzhinjeri i licencuar per pergaditjen e ushgimeve cilsore dhe kualitetin me te larte.

Né vijim do i shénojmé té dhénat kyce té ekipit menaxhues:
Né firmén toné rolin dhe funksionin e menaxherit e ka vetém “A.K” nga té gjithé anétarét

e anétarét e ekipit

A.K lindur me 20.09.1994,Malishev
- Ka pérvojé pune dhe ka ndjekur trajnime .
- Aktualisht studion ne UP Ekonomik
Eksperienca e tij profesionale do té jeté njé kontribut shumé i madh né realizimin e

objektivave dhe géllimeve te biznesit tone.
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5.2. Struktura organizative

Pronari / Menaxheri i
firmés (A.K)

v

Merret me menaxhimin
e punés dhe stafit

l

A
|
|
|
I
|
|
|
|
|
I
|
I

(H.S) Edukatore femijésh
dhe (J.2)

(0.K) Kuzhinieri
T T T T T T —_—
| Ndihmés kuzhinier !
L |
[mo T | : ) )
| Edukatore e re | Kjo strukur do té ndryshon né
e ! vitet gé viné se parashohim

zgjerim té biznesit

——————""—""~"~"~"~""""”""”""”"= |
| Petagoge |
I |
L .l
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6.1.Plani operativ

Forma ligjore e biznesit toné do te jeté ne formén organizative té biznesit
individual. Pronaré do té jeté “A.K”, i cili njéherit do té jeté edhe menaxher i
firmés.

I Aktivitetet dhe

| I |
1 | 1 1
| ' ' té dites : ' ' ushqgimi |

7ANALIZA FINANCIARE

7.1 Bilanci i gjendjes

Firma joné do té fillojé aktivitetin e vet duke shfrytézuar burime t& kombinuara té financimit
me ¢’rast 3000€ do té jené para té gatshme té pronarit dhe 10.000€ do té jené grandet e
ndara nga BSCK- perkatesisht UNDP dhe CDF si dhe 2000 nga kredite bankare.

Né vijim do e paragesim bilancin e gjendjes sé firmés me 1 tetor té vitit 2015 me ¢’rast

planifikon té fillojé operimin e saj

Pérshkrimi Shuma Nr  Pérshkrimi Shuma
Pajisjet e punés 900 1 Kredia afatshkurter 2.000
Paraté(keshi) 10.000 2 Pagat e pagueshme 940
Inventari 4000 3  Kapitali 12000
Licenca e punés 40 4

M

14.940

M

14.940
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7.2. Pasqgyra e te ardhurave per nje vit:

Pérshkrimi i llojit té shpenzimit ~ Shuma Pérshkrimi i llojit té té hyrave Shuma
shpenzimet e letrés 200 té ardhurat nga shitja e 24.000
shérbimeve
shpenzimet e lapsave ,ngjyrave 150
gomave .
shpenzimet e amortizimit 240
shpenzimet e pagave 7.200
shpenzimet e girasé 3.000
shpenzimet e rrymés dhe 1.500
ngrohjes
shpenzimet e telefonit 200
shpenzime té jashtézakonshme 100
shpenzime té marketingut 150
shpenzimet pér inventar 4.000
shpenzimet pér licencé 40
Shpenzimet e uijit 60
Totali i shpenzimeve pér 1 vit 16.860€ Totaliité ardhurave 24.000
Bruto fitimi pér njé vit 7.140€
7.2.1.pasqgyra e té ardhurave pér muajin e paré
Pérshkrimi i llojit t& Shuma Pérshkrimi i llojit té té Shuma
shpenzimit hyrave
shpenzimet e letrés 16.6 | té ardhurat nga shitja e 2.000
shérbimeve
shpenzimet e markeréve 12.5
shpenzimet e amortizimit 25
shpenzimet e pagave 1.050
shpenzimet e girasé 250
shpenzimet e rrymés 27.50
shpenzimet e telefonit 15.5
shpenzime té 100
jashtézakonshme
shpenzime té marketingut 20
shpenzimet pér inventar 5.000
shpenzimet pér licencé 100
totali i shpenzimeve pér 1 6,617 € | totali i té ardhurave Humbje - 4.617€
Vit
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7.2.2.Pasqyra e té ardhurave pér muajin e dyté

Pérshkrimi i llojit té shpenzimit Shuma Pérshkrimi i llojit té té hyrave | Shuma

shpenzimet e amortizimit 25.00 | té ardhurat nga shitja e 2000
shérbimeve

shpenzimet e pagave 1050

shpenzimet e girasé 250

shpenzimet e rrymés 28.5

shpenzimet e telefonit 155

totali i shpenzimeve pér 1.369 | totali i té ardhurave 2.000

muajin Il
Bruto fitimi pér muajin 631.00
[l

(Késhtu do té pérséritet pér té gjithé muajt né vijim. Té vetmet shpenzime gé nuk jané
pérfshiré, jané shpenzimet e jashtézakonshme té cilat evidentohen né muajin té cilin
ndodhin, gé do té thoté qé mund té ndodhin né cilido muaj kalendarik)

7.3. Pasqyra e rrjedhés sé parése (kesh-it)

Paraté e pranuara nga klientét 24.000
Paraté e paguara pér shpenzimet e shérbimit 10.412
Neto vlera e parave té arkétuara nga aktiviteti operues 13.588
Blerja e pajisjeve 1.500
Neto vlera e parave té shfrytézuara pér aktivitetin investues (1.500)
Financimet nga pronarét 3.000
Financimet nga kredia e aprovuar 2.000
Térhegjet nga pronari (10.000)
Neto vlera e parave nga aktiviteti financues (5.000)
Bilanci i parave té gatshme - 1 tetor 15.000
Bilanci i parave té gatshme - 31 shtator 22.088
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8.1.PROPOZIMI DHE KERKESA PER KREDI

1. Kérkesa:

Me kété kérkesa i drejtohemi autoritetit té bankés :Raiffaisen Bank té e merr

parasysh kérkesén pér miratimin e kredisé né vleré prej 2.000€.

2. Qéllimi dhe shfrytézimi i mjeteve:
Qéllimi kryesor i kérkesés sé mjeteve, éshté themelimi dhe fillimi i suksesshém
| biznesit té prezantuar né plan té biznesit. Mjetet (paraté) do ti mundésojné

mbulimin e shpenzimeve té nevojshme, né vecanti pér vitin e paré afarist

3. Pagesa e kredisé:
Pasi gé kredia éshté afat shkurte (1 vjecare), dhe ka njé normé ta interesit prej
6% né vit, qé do té thoté se shuma totale e kredisé éshté: 2000€ huaja + 72.€

interesi i pagueshém, kthimin e kredisé do e b&mé né kéta ményré:

Késti pér njé muaj
ol j _— Pasi gé pronari ka pérllogaritur

166. 6€ edhe njé pagé personale, gé kap
vlerén prej 400€ né muaj, nga
kéto 400€ do té zbritet pér 1 vite
radhazi késti pér cdo muaj
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8.2.ANKET (PYETSOR):
Forma e pyetésorit:

(menyra e hulumtimit)

A do té ju interesonte hapja e njé gendre ku do té ,mundeshin

femijet tuaj te kalojne nje kohe te caktuar te ne ?

A mendoni gé ¢mimi prej 50€ né muaj éshté gmim i arsyeshém pér

muaj?

A mendoni gé do té ndikonte tek femiu juaj ofrimi i ketyre

sherbimeve?

A mendoni se nese femiu juaj behet pjese e gerdhes sone ,kjo do

te ndikoj drejt per drejt ne edukimin dhe arsimimin e tij?

A mendoni se kuadri i plotéson kushtet pér mbajtjen dhe
organizimin e te gjitha ketyre sherbimeve (pasi gé i njoftojmé me

kuadrin)?

A mendoni se oferta joné éshté mé atraktive sesa e konkurrencés
toné?

A mendoni se do té keté interesim nga familjarét tuaj si dhe rrethi i

gjere pér keto sherbime per femijé ?

A do té déshironit gé té ofrojmé edhe programe tjera apo sherbime

tjera per fémije krahas ketyre ?

a) Po dote me interesonte
b) Ndoshta do te me
interesonte

c) Sdo te me interesonte
a) Mednoj se po
b) Pak mbi mesatar,por ja
vlen

c) Mendoj se pak i larté

d) Jo!Tepér shumé

a) Do té ndikonte shumé

b) Do te ndikonte sadopak
c) Nuk do té ndikonte aspak

a) Do té ndikonte shumé
b) Do te ndikonte sadopak
c) Nuk do té ndikonte aspak

a) Mendoj se jan adekuat

b) | plotsojn,mbetet te shihet
c) Nukiplotesojné

d) Nuk ja vilen te mirresh me

) Mendoj se po

) Mbetet te shihet

) Nukinjoh

) Mendoj se jo

) Do te gezohen shumé

) Disa jané te interesuar
shumé

) Sjam i sigurt,mendoj se po
) Nuk e di!Nodoshta

) Njeher pér njéheré shohim
) Ndoshta

) Jo,kam interesa te tjera

) Mendoj se do te ishin te
dobishme
e) Nuk do te me interesonin
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8.3.Rezultatet e hulumtimit

(supozimet gé ne i presim dhe i krahasojm me realet)

1) A do té ju interesonte hapja e njé Qerdheje Fémijesh ku do té ,mundeshin

femijet tuaj te kalojne nje kohe te caktuar te ne?

O Po do me interesonte shume
B Ndoshta do me interesonte

O Jo s'do me interesonte

2)A mendoni gé ¢cmimi prej 50€ né muaj éshté ¢mim i arsyeshém pér muaj ?

'\

O Mendoj se po

ven
O Mendoj se pak shume

O Jo! Teper shume

B Cmim pak mbi mesatar, por ja

3. A mendoni gé do té ndikonte tek femiu juaj ofrimi i ketyre sherbimeve?

|

O Mendoj se do ndikonte shume

B Mendoj se do te ndikonte sado
pak

O Mendoj ge shume pak do te
ndikonte

O Mendoj ge aspak s'do te
ndikonte
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4. A mendoni se nese femiu juaj behet pjese e gerdhes song, kjo do te ndikoje

drejt per drejt ne edukimin dhe arsimimin e tij ?

O Mendoj se do ndikonte shume

@ Mendoj se do te ndikonte sado
pak

0O Mendoj ge shume pak do te
ndikonte

O Mendoj ge aspak s'do te
ndikonte

5. A mendoni se kuadri i plotéson kushtet pér mbajtjen dhe organizimin e

ketyre sherbimeve (pasi gé i njoftojmé me kuadrin)?

W

O Mendoj se jane adekuat

B Mendoj se i plotesojne, por
mbetet te shihet

O Mendoj ge shume pak i
plotesojne kriteret

O S'ja vlen te humbet koha me ta!!

6. A mendoni se oferta joné éshté mé atraktive sesa e konkurrencés?
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O Mendoj se po

@ Mendoj se po por mbetet te
shihet

O Nuk i njoh

O Mendoj se jo

7. A mendoni se do té keté interesim nga familjarét tuaj apo nga rrethi me i

gjere per keso sherbime per femije?

A
| 4

O Jane disa ge do gezohen shume
kur te degjojne

@ Po | njoh disa ge jane shume te
interesuar

O S'jam | sigurt, por mendoj se po

O Ndoshta, nuk di!

OICR

DHME,

8. A do té deshironit g€ té ofrojmé edhe programe tjera apo sherbime tjera per

fémije krahas
ketyre?

N

O Njehere per njehere te shohim!!!

B Ndoshta

O Mendoj ge do te ishin te
dobishme

O Nuk kam interese te tjera

B Mendoj ge do te me interesonin
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Punuan;

1.Admir Krasnigi Nr.ID 150489 -  Menaxhment dhe Informatik

2.Dardan Samadraxha Nr.ID 150493 - Menaxhment dhe informatik

3.Aldi Zogaj Nr.ID 147530 Kontabilitet

Prof.Dr.Besnik Krasniqi Msc.Gentrit Berisha

Nen: Nen:
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DFRME.

VLERSIMET E MENTORIT:

I.LHULUMTIMI | TREGUT PER IDEN E BIZNESIT
Komenti:

III.STATEGJIA,QELLIMI DHE FAKTORET E SUKSESIT
Komenti:

IV.ANALIZA E TREGUT DHE PLANI | MARKETINGUT
Komenti:

V.MENAXHMENTI DHE ORGANIZIMI
Komenti:

VI.PLANI OPERATIV
Komenti:

VII.ANALIZA DHE PLANI FINANCIAR
Komenti:

VIII.LANEKS(SHTES)
Komenti:

Msc.Gentrit Berisha

Nén:
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